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» Le succes de la Journée du patrimoine

» Les nouveaux projets de « La Tribune » -

ENTRETIEN FRANQOIS AYME, fondateur de I'Université populaire du cinéma (Unipop) et directeur du cinéma Jean-Eustache, & Pessac (Gironde)

« L’Université populaire du cinema
ressemble a la vitrine d’un patissier »

D A Pessac, le succes de I’Université
populaire du cinéma, de « I'Unipop
Histoire » et de « La p’tite Unipop » -
pour les enfants modifie les régles
de 1a distribution des films.

Quelle était I’'idée de départ
de I'Unipop et a-t-elle évolué ?
Frangois Aymé : Dés l'origine, nous
avons pensé le programme sur une saison
compléte gopmme le font les professionnels
du specta@e (les abonnements de théitre),
alors que ¥exploitation dans le cinéma rai-
sonne surun rythme hebdomadaire, au
mieux sur un mois. Avec la profusion d’
mations, le fourmillement de theémes, d’in-
terventions et les 80 rendez-vous sur I'année,
notre proposition ressemble a la vitrine
d’un pétissier. Personne ne va manger tous
les giteaux mais tous font envie... Il fallait
que ce rendez-vous revienne chaque se-
maine (le lundi etle jeudi soir). Ensuite,
pour résoudre I'équation économique, nous
avons tiré parti de notre grande salle de 330
places pour proposer un tarif d'abonnement
peu cher (33 € pour l'année), au risque de
pratiquer la surréservation. Cette solution
rompt avec les cours habituels
qui réunissent de petits groupes
et se retrouvent obligés de pra-
tiquer des tarifs élevés.

Quel bilan tirez-vous
de cette expérience unique
en France ?

F. A.:Le succes de!'Univer- _
sité populaire du cinéma (Uni- 5.0 -,:'
pop) dépasse nos espérances. >
Nous avons lancé deux déclmalsons de
cette formule (un film, un cours, une fois
par semaine) avec « 'Unipop Histoire »
et « La p’tite Unipop » pour les enfants
(un mercredi par mois, avec un film, un
cours et un gofter). En 2010, pour la pre-
miére année, nous avions déja 500 inscrits.
En 2014, ils sont 750.

En quoi le succes de votre initiative
peut-il modifier la dlstnbutmn
des fllms ?

F. A.:Aulieu de multiplier les projec-
tions et donc de diviser le public, nous
créons |'événement sur une séance. Deux
exemples récents: le 8 septembre demier,
pour le premier cours de la nouvelle sai-
son « Unipop Histoire », nous avons pro-
jeté City of Dreams de Steve Faigenbaum,
un documentaire sur le réve américain et
la faillite de Detroit, précédé par un cours
de l'historien Pap NDiaye sur le syndica-
lisme américain. Ce film était sorti en salles
le 9 juillet. Malgré les sollicitations pres-
santes du distributeur, je ne 'avais pas
pris. Je le réservais pour cette séance ex-
ceptionnelle et nous avons fait le plein!
Jamais ce film n'aurait eu autant de spec-
tateurs en exploitation réguliere. Le réa-
lisateur était ravi. Autre exemple: la réé-

Salle du cinéma de |"Unipop, a Pessac, oil selon Frangois Aymé (en médaillon) «toutes les séances font le plein».

dition du film de Chris Marker, Le Joli Mai.
Mis a l'affiche du Jean-Eustache, il a attiré
60 spectateurs en deux semaines. A I'Uni-
pop, 250 entrées en une soirée! La logique
de I'Unipop agit a rebours des recettes
habituelles de l'ex-

« La logique de
I'Unipop agit & rebours ;.. (cNC), 1e
des recettes habituelles tauxmoyen derem-

I'exploitation. »

ploitation. Selon le
Centre national du

plissage des salles

en France est de
15 %. Autrement dit, dans une salle de 200
places, on ne trouve que 30 spectateurs.
Le taux est plus élevé a Paris, ou la socio-
logie urbaine est différente, marquée par
une population plusriche et plus cinéphile
que la moyenne. Or, les distributeurs dé-

calquent le modele parisien sur le reste
du pays avec des séances, toutes les deux
heures. Ce systéme de cadencement a du
sens dans la capitale et les grandes mé-
tropoles mais pas dans le reste de la France
ol les rythmes de déplacement et de vie
ne sont pas les mémes. D'ou1 ce taux de
remplissage anormalement bas. Le dis-
tributeur ne s'en soucie pas. Il ne compte
que le nombre total d’entrées. Mais quand
vous pénétrez dans une salle presque vide,
ambiance du cinéma s’en ressent. A 1'Uni-
pop, comme le nombre d'inscrits est deux
fois supérieur a la capacité de la salle,
toutes les séances sont pleines (avec par-
fois retransmission du cours et projection
du film dans une deuxieme salle) et1'am-
biance immédiatement agréable.

Aprés |I'Unipop, un Musée du cinéma?

Pour prolonger le succes de I'Unipop et celui
du Festival du film d’histoire 4 Pessac (chaque
année, fin novembre), Francois Aymé veut
créer un Musée du cinéma dans I’aggloméra-
tion bordelaise, qui serait complémentaire de
la Cinématheque francaise (3 Paris) et de P Ins-
titut Lumiére (2 Lyon). Un musée sur le modele
de celui de Turin. Plusieurs collectivités locales

ont accepté de financer I'étude de faisabilité
de ce projet, parrainé par Maud Linder (1a fille
de Max Linder), qui s’inscrit dans Ia nouvelle
dynamique bordelaise, marquée par I’ouver -
ture prochaine de la Cité des civilisations du
vin et I'inauguration de la LGV qui mettra
Paris a deux heures de Bordeaux. Petit rappel :
Bordeaux est jumelée avec Los Angeles...

Quelles conclusions en tirez-vous ?

F. A.:1lfaut adapter le type d'exploitation
au type de films, imaginer un accompagne-
ment adapté. Certains ne peuvent suppor-
ter les multi-séances quotidiennes. L'Uni-
pop est une initiative parmi d’autres qui a
fait ses preuves. Une autre qui marche bien:
les avant-premiéres surprises (le mardi
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soir): Le public ignore ce qu'on va lui pré-
senter. Et il vient toujours... Cette confiance

prouve que les films peuvent toucher au-
dela du public auquel ils semblent destinés.
Le taux de fréquentation de I'Unipop est
assez extraordinaire. Un quart des inscrits
se renouvelle chaque année. L'Unipop

rayonne sur tout le département de Ia Gi-
ronde (1 400 000 habitants), ce qui repré-

sente un potentiel énorme. Dans une ville
moyenne, ce pari serait plus risqué. Lautre
bonne surprise vient de 'engagement spon-
tané des intervenants qui, dés la premiére
année, ont manifesté leur envie d'y part-

ciper. Avec une vraie générosité. [Is ne sont °

pas payés. Leffet boule de neige chez les
conférenciers et le bouche-a-oreille dans
le public consolident'Unipop. Cette année,
nous doublons la mise avec deux films,
avant et apres le cours. Pour le méme prix.

RECUEILLI PAR JEAN-CLAUDE RASPIENGEAS

POUR EN SAVOIR PLUS : http://www.webeustache.com/



